
《营销科学学报》定稿格式规范（2023 年 03 月版）

※ 本刊每期页数固定。每篇论文全文字数篇幅（1.5 倍行距下）不得超过 22 页 A4 纸

（含所有图文、参考文献和附录）。如果论文通过终审时，已经超幅，需在收到格式定

稿修改邮件时，进行全文删减至规定版幅。删减原则：不影响论文价值，符合评审最终

意见，删减后上下文流畅，前后逻辑完整，无歧义。

※ 由于期刊版面的限制，除首页的作者信息采用脚注形式，其他所有内容一律采用文

中注形式。

※本刊系黑白印刷，论文涉及彩色的图表和图片方能阐释的内容，请重新调整表述和展示方

式，以便印刷品读者可以无障碍阅读。

※请注意：参考文献格式。注意核对参考文献性质，注意引文作者（尤其是英文）名的格式

要求，以及引用文标题的大小写书写要求。

※请修订：英文摘要的书写规范、语法，以及与中文摘要的匹配

1. 顺序及内容

每篇论文需要提供中文和英文概述，顺序如下：

 中文（标题——作者——摘要——关键词——稿件审理信息——正文——参考文献）

 英文（英文标题——作者——Abstract——Key words）

【基本原则】：每篇论文在保证提供内容全面的情况下，结构合理、文字表

述清晰、无过多中文语法错误、无政治敏感问题，尽量避免消极负面情绪

的词语

（被退修真实示例： “XX 阶段，我国法制建设十分苍白…”
苍白属于负面情绪评价词语，可以修改为更加客观的词语，如 “不足”）。

文中容易引发社会争议和涉及政治敏感问题的用词和表述，有可能导致在

出版审核阶段被出版社直接退稿，请作者务必注意修改。



1.1 中文内容

1.1.1 标题

1.要求

主标题（居中）

——副标题（如有，居中，在主标题下一行）

注：标题上不用问号

基金项目及谢词用上角（如②等）标注在主标题上，页下注呼应；基金项目号之间

用顿号分隔。

2. 图示



1.1.2作者

1. 要求

 多作者时，用逗号间隔

 作者信息用上角①②等标注，首页脚注呼应

 作者信息包括“姓名”，“****学校****学院/系职称（教授/讲师）”，E-mail: *******。

电子邮件末用汉字句号。如果是通信作者，请注意标明。

2. 图示

注意：全文除首页外请避免脚注。

正文其他部分均不能设置脚注，统一使用文中注。



1.1.3 摘要

1.1.4 关键词

 多关键词时，用分号间隔

1.1.5 稿件审理信息

1. 格式

（稿件审理信息 终审主编/联合主编：XXX；专业主编：XXX；收稿日期：XXXX年

XX月 XX日；修订次数：X 次）【xxx 部分信息，将在后期由编辑添加】

2. 图示



1.1.6 正文

五号字；中文宋体，英文 Times New Roman；1.5倍行距

1. 体例层次

（1）主层次

0 引言

1 理论基础及研究假设

2

3

4 结论

4.1 理论贡献

4.2 营销意义

4.3 局限性与未来研究展望

（2）细节层层次

1 xxxxx（只能为标题，末尾无句号，不接排）

1.1 xxxxx（只能为标题，末尾无句号，不接排）

1.1.1 xxxxx（可省略；只能为标题，末尾无句号，不接排）

（1）xxxxx（可以为标题，也可以为段落；作标题时末尾无句号，不接

排）

① xxxxx（可以为标题，也可以为段落；作标题时末尾无句号，不接

排）

注：作者原稿直接横排，无需分栏，正式出版文件出版社会进行分栏排版



1.1.7 参考文献

 文末列出的参考文献表必须是作者本人直接阅读过的、正式出版的、最主要的、最

新鲜的相关文献。不能公开的内部资料、个人通讯等不能作为参考文献。

 为了加强国际交流，如果参考文献是引用于中文学术期刊的文章，则在文末原中文

参考文献之后，需要附加英文译文。文献译文与文献原文共用一个引文编号。并在译文结尾

加注“（In Chinese）”。翻译时，中文作者姓前名后，姓氏全拼大写，名只保留首字母且全部

用大写字母，如下图：

引用自期刊不需标注月份。

 凡是文章中引用的参考文献必须在文后的参考文献列表中列出。需要注意的是，正

文中提及文献的作者和年代一定要与文献列表严格对应。

 如果是 2位作者，文章中引用的时候 2位作者都写出，如：××和××（英文用 and），

年份；如果是 3位及 3位以上作者，文章中引用的时候只写署名在第 1位的作者，如：××

等（英文用 et al.），年份。

 对于英文文献的著录，论文正文中引用文献时作者要用姓的全拼（首字母大写）；

同样，文末参考文献列表中作者的姓用大写全拼(新规），名字只保留缩写字母且用大写，姓

前名后，姓、名间仅空一个字符，没有其他的标点符号（如下图中①②所示）。作者之间（中、

英同）以及作者和年份之间，均为逗号（，）；年份后用句号（。）。

 文末的参考文献列表，中文文献按照拼音排序，英文文献按照字母排序；

M M



 如果是引用期刊文献，英文文献的标题和中文文献标题的英文翻译中，只有标题

首词的首字母需大写（副标题前的标点符号是问号/感叹号时，副标题首词的首字母也需大

写），其余单词均小写【标题中的特殊单词（国家名、人的姓氏等）需首字母大写的情况除

外】（如上图“③”所示）。

 参考文献要求到相关资源网站核实原文，要求作者名、出版年、引用页码准确无误。

 为帮助 JMS 发展，请在文后参考文献部分加上几条《营销科学学报》2021年及之

后发表的文章。

1.2 英文概述

1.2.1 英文标题

1.2.2 作者英文名

1.要求

 逗号间隔

 作者单位用上角①②等与下面的作者单位呼应；作者单位之间用分号间隔

 作者单位注明“学院” “学校”

2. 图示



1.2.3 Abstract

注意写作严谨并与中文摘要匹配对应。

1.2.4 Key words

 小写

 英文关键词用分号间隔

2. 注意事项

2.1 交稿版本

发送 word版本和 pdf版本各一份（word版与 PDF版本中的文字位置必须完全一致）；

正文不需分栏；请提交清定版本，不要提交修订模式的文件。

2.2正文常见错误

1. 英文引用表述直译，不符合中文表达习惯。

2. 中文语法错误频出：指代不清、动词误用、成分缺失等。请注意修改。写作质量不达标



很可能被出版社退稿。

3. 英文名词解释用小写

例如：快速响应（ quick response ）

4. 引号间不用其他标点符号分隔

5. 其他、其它统一用其他

6. 作贡献、作分析等“作”后面是动名词的均用“作”

7. 所有图和表都编号、起名称；先见文，再排图和表。

8. 涉及表注统一形式为

注：*表示 p< .05；**表示 p< .01；†表示 p< .001；R2为未经调整的值；系数为标准化后的

值。

9. t 检验，用英文小写，斜体；信度 a 用希腊小写字母、斜体；F，M，p, r, t 等均为斜体。
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